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Vo g s 2 e y
Motto: “A vorbi e a-i vitaminiza (sau a-{i otravi) interlocutorul” (Andrei Plesu)

Orice moda lingvistica ce acapareaza competenta de exprimare a vorbitorilor aduce cu sine o
suita specifica de cuvinte de lauda sau de ocara, cuvinte imprumutate sau - in cazul fericit-
create pe teritoriul limbii si -fireste- clisee ce incetatenesc puterea revigoranta a oricarei “mode
lingvistice”. Cele din urma apar ca produse repetitive de limbaj si asigura grosso modo cateva
habitudini, certitudini, legitimari si dovezi ale unei

exprimari a la mode . Care sunt necesitatile si finalitatile purtatorilor de clisee? Ei bine, mai intai
nevoia de afirmare si confirmare ( care nu sunt straine unor adevarate complexe de inferioritate)
obtinute intr-un domeniu ce necesita ardent dovada competentei, validitatii si temeiul
apartenentei. in ceea ce priveste finalitatea discursului cliseizat- ea nu poate fi decat produsul
ultim al eforturilor de integrare ( scopul manifest al discursului adaptat si tradus in tiparele
necesare ), dovada vie a accesului nemediat si a apartenentei ca urmare a indeplinirii retetei de
adaptare.

Implicatiile multiple ce decurg din uzajul si suprauzajul lor pot fi mai intai motivate de apusele
discursuri totalitare, uniformizate si conformiste , discursuri ce materializeaza ideologiile in
cauza si care anihileaza astfel unicitatea, individualitatea si originalitatea perspectivei
personale; acestea tin la o parada de concepte etalate si repetate public, ele conferind
justificare si legitimitate. Astfel ele implinesc incolonarea ideologica

dublata de incolonarea verbald, iar in acest fel se creeaza nu numai un public specific, ci gi
adevarate victime imblanzite, obediente si pastrate inertial in cercul vicios al cligeizarii
dominante. in acest sens permanenta invocare a firestilor indemnuri muncitoresti , a iubirii
neingradite si nestramutate pentru partid si liderii sai, adoptarea tonului optimist care creeaza
cu adevarat iluzia fericirii perpetue ( impresie psihologic recunoscuta de

oameni in comparatie cu adevarul trairilor lor, nu intotdeauna senine ale capitalismului
postdecemobrist ), un implant statornicit cu succes in mintea omului de rand si care afirma astfel
succesul metodei folosite.

Dincolo de imperative ideologice, exista si o lume a cligeelor care functioneaza fara nicio
coercitie irationala prealabild, ci pur si simplu consevand principiul minimului efort. Acesta se
traduce printr-o facilitate a exprimarii tributara lenii lingvistice care ne face sa preluam expresii
si idiomuri date si care ne scutesc de efortul creativitatii, de travaliul privirii critice, de produsele
originalitatii ce necesita timp, “sfortare”,discernamant in folosirea lor justa.

Din noianul exprimarii colocviale retin cateva tipologii denumite ad-hoc, conform finalitatii
acestora in comunicare: clisee dezolante ( pesimiste), consolatoare, temerare, revigorante,




Cliseul ca vointa si reprezentare -fals tratat de cliseizare colocviala-

Scris de Monica Maria Grad
Sambata, 04 Decembrie 2010 09:46 -

ironice si superficiale ( evident ca o clasificare ca aceasta este reductionista, putand fi avansate
mult mai multe ) .

Astfel cele pesimiste acopera o realitate perceputa drept dezamagitoare, in care stapaneste
neputinta amara, lipsa contracararii faptice ( de orice fel ) si instalarea capitularii: “asta este” ,
“ce sa(-i) faci( facem)”, “asa sta treaba la noi”, “traim in Romania”, “tofi fura”. Asigurarea
redundantei lor conversationale ( si mai nou cele care comenteaza articole de presa online sau
comentarii de blog) asigura la randul ei si o deprimare aferenta a interlocutorilor, pringi in acest

mod Tntr-un cerc vicios dezarmant ce-si are statuata neputinta ca principiu ordonator.

Pe de alta parte, cele consolatoare au menirea de a atenua gravitatea unor evenimente, reactii
sau actiuni, certificand faptul ca in realitate lucrurile nu arata atat de rau, o panoramare
parinteasca si impaciuitoare fiind solutia adecvata si necesara. in acest sens ne putem consola
si astfel bandaja stilistic cu eternele “nu-{i face probleme (griji)”, “totul se rezolva”, “stai linistit”(
care presupune probabil ca un interlocutor ar putea foarte bine fi nelinigtit in prealabil), “nu-i
dracul asa de negru”, “nicio problema”, “nu face nimic”. Aceste expresii balsamice si efectul lor
reconfortant isi propun vindecarea anxietatilor interlocutorului care va fi asigurat astfel ca
“viitorul suna bine”, chiar daca suntem lipsiti de originalitate in preluarea lor ( clasicele “ stay
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cool”, “it's ok”, “no problem”- produse clasicizate deja ale comunicarii assertive hollywood-iene).

Prin urmare, felul in care decurge comunicarea cotidiana si uzajul cliseelor sus-amintite,
creeaza vorbitori care adopta atitudini in consecinta: resemnare, conformism, lipsa creativitatii
personale si a utilizarii resurselor inovative in limbaj si, pana la urma, chiar in propria viata.
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